A. PELOTAS

RIO GRANDE DO SUL

TEM DUVIDAS SOBRE 0 QUE
/ PODEEOQUENAOPODENA
PUBLICIDADE DA ADVOCACIA?

Conheca o Cadigo de Etica e Disciplina da 0AB e os Provimentos 94 e 166




Ta dando valor
da consulta
no jornal!!
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CODIGO DE ETICAE
DISCIPLINA DA OAB

Resolugéo n° 02, 19/10/2015

TiTULO | DA ETICA DO ADVOGADO

CAPITULO |
DOS PRINCIPIOS FUNDAMENTAIS
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Art. 5° 0 exercicio da advocacia é incom-
pativel com qualquer procedimento de
{n?rcantilizagéo.

Art. 7° E vedado o oferecimento de
servigos profissionais que implique, dire-
ta ou indiretamente, angariar ou captar
clientela.

()

CAPITULOV
DA ADVOCACIA PRO BONO

Art. 30. No exercicio da advocacia pro
bono, e ao atuar como defensor nomeado,
conveniado ou dativo, 0 advogado empre-
gara o zelo e a dedicacdo habituais, de
forma que a parte por ele assistida se sin-

2l
U

>

ta amparada e confie no seu patrocinio.

§ 1° Considera-se advocacia pro bono a
prestacao gratuita, eventual e voluntaria
de servigos juridicos em favor de institu-
icoes sociais sem fins econémicos e aos
seus assistidos, sempre que os benefi-
ciarios nao dispuserem de recursos para
a contratagao de profissional.

§ 2° A advocacia pro bono pode ser exer-
cida em favor de pessoas naturais que,
igualmente, ndo dispuserem de recursos
para, sem prejuizo do proprio sustento,
contratar advogado.

§ 3° A advocacia pro bono nao pode ser
utilizada para fins politico-partidarios ou
eleitorais, nem beneficiar instituicoes
que visem a tais objetivos, ou como instru-
mento de publicidade para captagao de
clientela.
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CAPITULO VIII
DA PUBLICIDADE PROFISSIONAL

Art. 39. A publicidade profissional do advo-
gado tem carater meramente informativo
e deve primar pela discrico e sobriedade,
nao podendo configurar captagao de cli-
entela ou mercantilizacao da profissao.




Art. 40. Os meios utilizados para a publici-
dade profissional hao de ser compativeis
com a diretriz estabelecida no artigo an-
terior, sendo vedados:

| - a veiculagao da publicidade por meio de
radio, cinema e televisao;

Il - 0 uso de outdoors, painéis luminosos
ou formas assemelhadas de publicidade;
Il - as inscricbes em muros, paredes,
veiculos, elevadores ou em qualquer es-
paco publico;

IV - a divulgacao de servigos de advocacia
juntamente com a de outras atividades ou
aindicacao de vinculos entre uns e outras;
V - o fornecimento de dados de contato,
como endereco e telefone, em colunas ou
artigos literarios, culturais, académicos
ou juridicos, publicados na imprensa, bem
assim quando de eventual participacao
em programas de radio ou televiséo, ou
em veiculagao de matérias pela internet,
sendo permitida a referéncia a e-mail;

VI - a utilizacdo de mala direta, a dis-
tribuicao de panfletos ou formas asse-
melhadas de publicidade, com o intuito
de captagao de clientela.

Paragrafo Unico. Exclusivamente para fins
de identificagao dos escritorios de advo-
cacia, é permitida a utilizacao de placas,
painéis luminosos e inscricdes em suas
fachadas, desde que respeitadas as dire-
trizes previstas no artigo 39.

Art. 41. As colunas que o advogado man-
tiver nos meios de comunicagao social
ou os textos que por meio deles divulgar
nao deverdo induzir o leitor a litigar nem
promover, dessa forma, captagao de cli-
entela.

Art. 42. E vedado ao advogado:

| - responder com habitualidade a consul-
ta sobre matéria juridica, nos meios de
comunicacao social;

Il - debater, em qualquer meio de comu-
nicacao, causa sob o0 patrocinio de outro
advogado;

[l - abordar tema de modo a comprome-
ter a dignidade da profissao e da institu-
icao que o congrega;

IV - divulgar ou deixar que sejam divulga-
das listas de clientes e demandas;

V - insinuar-se para reportagens e
declaragbes publicas.

Art. 43. 0 advogado que eventualmente
participar de programa de televisdo ou
de radio, de entrevista na imprensa, de
reportagem televisionada ou veiculada
por qualquer outro meio, para manifes-
tacao profissional, deve visar a objetivos
exclusivamente ilustrativos, educacionais
e instrutivos, sem proposito de promogao
pessoal ou profissional, vedados pronun-
ciamentos sobre métodos de trabalho
usados por seus colegas de profissao.
Paragrafo unico. Quando convidado
para manifestacdo publica, por qualquer
modo e forma, visando ao esclarecimen-
to de tema juridico de interesse geral,
deve o advogado evitar insinuagoes
com o sentido de promocdo pessoal
ou profissional, bem como o debate de
carater sensacionalista.

Ta captando
clientela pelo
Facebook!




Art. 44. Na publicidade profissional que
promover ou nos cartoes e material de
escritério de que se utilizar, o advogado
fara constar seu nome, nome social ou 0
da sociedade de advogados, 0 numero ou
0s numeros de inscricao na OAB.

§ 1° Poderao ser referidos apenas 0s
titulos académicos do advogado e as dis-
tingdes honorificas relacionadas a vida
profissional, bem como as instituicdes
juridicas de que faca parte, e as espe-
cialidades a que se dedicar, o enderego,
e-mail, site, pagina eletronica, QR code,
logotipo e a fotografia do escritério, o
horario de atendimento e os idiomas em
que o cliente podera ser atendido.

§ 2° E vedada a inclusdo de fotografias
pessoais ou de terceiros nos cartdes de
visitas do advogado, bem como mengao
a qualquer emprego, cargo ou fungao
ocupado, atual ou pretérito, em qualquer
0rgao ou instituicao, salvo o de professor
universitario.

Art. 45. S3o0 admissiveis como formas
de publicidade o patrocinio de eventos
ou publicacoes de carater cientifico ou
cultural, assim como a divulgacdo de
boletins, por meio fisico ou eletrdnico,
sobre matéria cultural de interesse dos
advogados, desde que sua circulagao
figue adstrita a clientes e a interessados

do meio juridico.
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Art. 46. A publicidade veiculada pela inter-
net ou por outros meios eletrénicos de-
vera observar as diretrizes estabelecidas
neste capitulo.

Paragrafo Unico. A telefonia e a inter-
net podem ser utilizadas como veiculo
de publicidade, inclusive para o envio de
mensagens a destinatarios certos, desde
que estas nao impliquem o oferecimen-
to de servigos ou representem forma de
captacao de clientela.
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PROVIMENTO N°. 94/00

DISPOE SOBRE A PUBLICIDADE, A
PROPAGANDA E A INFORMACAO
DA ADVOCACIA.

()

Art. 2° Entende-se por publicidade infor-
mativa:

a) a identificagao pessoal e curricular do
advogado ou da sociedade de advogados;
b) 0 nimero da inscricao do advogado ou
do registro da sociedade;

Colocou nas redes
sociais 0 nome das
partes e que
ganhou a acgao!
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c) o endereco do escritdrio principal e
das filiais, telefones, fax e enderegos
eletronicos;

d) as areas ou matérias juridicas do exer-
cicio preferencial;

e) o diploma de bacharel em direito, titulos
académicos e qualificages profissionais
obtidos em estabelecimentos reconhe-
cidos, relativos a profissao de advogado
(art. 29, 8 § 1° e 2°, do Codigo de Etica e
Disciplina);

f) a indicacdo das associagdes culturais e
cientificas de que faca parte o advogado
ou a sociedade de advogados;

g) os nomes dos advogados integrados ao
escritorio;

h) o horério de atendimento ao publico;

i) os idiomas falados ou escritos.

Art 3° Sd0 meios licitos de publicidade da
advocacia:

a) a utilizacao de cartoes de visita e de
apresentagao do escritorio, contendo, ex-
clusivamente, informacées objetivas;

b) a placa identificativa do escritorio,
afixada no local onde se encontra insta-
lado;

¢) o andncio do escritorio em listas de
telefones e analogas;

d) a comunicagdo de mudanga de en-
dereco e de alteragao de outros dados
de identificagao do escritorio nos diver-
s0s meios de comunicagao escrita, assim
como por meio de mala-direta aos cole-
gas e aos clientes cadastrados;

e) a mencédo da condicdo de advogado
e, se for o caso, do ramo de atuacao, em
anuarios profissionais, nacionais ou es-
trangeiros;

f) a divulgacao das informacdes objetivas,
relativas ao advogado ou a sociedade de
advogados, com modicidade, nos meio de
comunicacao escrita e eletronica.

§ 1° A publicidade deve ser realizada com
discricdo e moderagao, observado o dis-
posto nos arts. 28, 30 e 31 do codigo de
ética e Disciplina.

§2° As malas-diretas e os cartoes de apre-
sentacao s6 podem ser fornecidos a cole-
gas, clientes ou pessoas que 0s solicitem
ou 0s autorizem previamente.

§ 3° Os anancios de publicidade de
servigos de advocacia devem sempre indi-
car 0 nome do advogado ou da sociedade
de advogados com o respectivo numero
de inscricdo ou de registro; devem, tam-
bém, ser redigidos em portugués ou, se
em outro idioma, fazer-se acompanhar da
respectiva traducéo.

Art 4° Nao sao permitidos ao advogado
em qualquer publicidade relativa a advo-
cacia:

a) mencao a clientes ou a assuntos profis-
sionais e a demandas sob seu patrocinio;
b) referéncia, direta ou indireta, a qualquer
cargo, fungao publica ou relagao de em-
prego e patrocinio que tenha exercido;

c) emprego de oragdes ou expressoes
persuavivas, de auto-engrandecimento
ou de comparacao;

d) divulgacao de valores dos servigos,
sua gratuidade ou de forma de paga-
mento;

e) oferta de servigos em relagéo a casos
concretos e qualquer convocagao para
postulacdo de interesses nas vias judi-
ciais ou administrativas;

f) veiculacdo do exercicio da advocacia
em conjunto com outra atividade;

g) informagdes sobre as dimensées,
qualidades ou estrutura do escritorio;

h) informacdes erréneas ou enganosas;
i) promessa de resultados ou indugéo do
resultado com dispensa de pagamentos
de honorarios;



Divulgou na Internet

a advocacia pro bono!
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j) mencéo a titulo académico nao recon-
hecido;
k) emprego de fotografias e ilustragoes,
marcas e simbolos incompativeis com a
sobriedade da advocacia;

1) utilizagao de meios promocionais tipi-
cos de atividade mercantil.

Art 5° Sao admitidos como veiculos de
informagao publicitaria da advocacia:

a) internet, fax, correio eletronico e outros
meios de comunicagao semelhantes;

b) revistas, folhetos, jornais, boletins e
qualquer outro tipo de imprensa escrita;
¢) placas de identificagao do escritrio;
d) papéis de peticoes, de recados e de
cartas, envelopes e pastas.

Paragrafo Unico. As paginas mantidas
nos meios eletronicos de comunicacao
podem fornecer informacgoes a respeito
de eventos, de conferéncias e outras
de conteudo juridico, Uteis a orientacao
geral, contanto que estas Ultimas nao
envolvam casos concretos nem mencio-
nem clientes.

Art. 6° Nao sao admitidos como veiculos
de publicidade da advocacia:
a) radio e televisao:

b) painéis de propaganda, anuncios lumi-
Nnosos e quaisquer outros meios de publi-
cidade em vias publicas;

c) cartas circulares e panfletos distribui-
dos ao publico;

d) oferta de servicos mediante inter-
mediarios.

Art. 7° A participacdo do advogado em
programas de radio, de televisao e de
qualquer outro meio de comunicacéo,
inclusive eletrénica, deve limitar-se a en-
trevistas ou a exposicoes sobre assun-
tos juridicos de interesse geral, visando
a objetivos exclusivamente ilustrativos,
educacionais e instrutivos para esclare-
cimento dos destinatarios.

Art. 8° Em suas manifestagdes publicas,
estranhas ao exercicio da advocacia, en-
trevistas ou exposicoes, deve o advoga-
do abster-se de:

a) analisar casos concretos, salvo quan-
do arguido sobre questdes em que este-
ja envolvido como advogado constituido,
como assessor juridico ou parecerista,
cumprindo-lhe, nesta hipdtese, evitar
observacgoes que possam implicar a que-
bra ou a violagéo do sigilo profissional;
b) responder, com habitualiadade, a
consultas sobre matéria juridica por
qualquer meio de comunicagao, inclusive
naqueles disponibilizados por servigos
telefonicos ou de informatica;

c) debater causa sob seu patrocinio ou
sob patrocinio de outro advogado;

d) comportar-se de modo a realizar pro-
mocao pessoal;

e) insinuar-se para
declaragbes publicas;
f) abordar tema de modo a comprome-
ter a dignidade da profissao e da institu-
icdo que o congrega.

reportagens e




PROVIMENTO N°. 166/15
DISPOE SOBRE A ADVOCACIA
PRO BONO.

Art.1° Considera-se advocacia pro bono a
prestacao gratuita, eventual e voluntaria
de servigos juridicos em favor de institu-
icoes sociais sem fins econdmicos e aos
seus assistidos, sempre que os benefi-
ciarios nao dispuserem de recursos para
a contratacao de profissional.

Paragrafo unico. A advocacia pro bono
pode ser exercida em favor de pessoas
naturais que, igualmente, nao dispuse-
rem de recursos para, sem prejuizo do
proprio sustento, contratar advogado.
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Art. 3° Nao se aplica este Provimento a
assisténcia juridica publica, prevista no
art. 5°, LXXIV, e no art. 134 da Constitu-
icao da Republica, realizada, fundamen-
talmente, pela atuagao das Defensorias
Publicas da Unido e dos Estados. Tam-
bém nao se aplica este Provimento a
assisténcia judiciaria decorrente de
convénios celebrados pela Ordem dos
Advogados do Brasil.

Art. 4° Os advogados e os integrantes
das sociedades de advogados e dos de-
partamentos juridicos de empresas que
desempenharem a advocacia pro bono
definida no art. 1° deste Provimento es-
tao impedidos de exercer a advocacia
remunerada, em qualquer esfera, para a
pessoa natural ou juridica que se utilize
de seus servicos pro bono.

§1° 0 impedimento de que trara este ar-
tigo cessara uma vez decorridos 03 (trés)
anos do encerramento da prestacdo do
servigo pro bono.

§ 2° E igualmente vedado vincular ou
condicionar a prestacao de servigos pro
bono a contratacao de servigos remu-
nerados, em qualquer circunstancia.

Art. 5° A advocacia pro bono nao pode
ser utilizada para fins politico-partidari-
0s ou eleitorais, nem beneficiar insti-
tuicGes que visem a tais objetivos, ou
como instrumento de publicidade para
captacgao de clientela, permitida apenas
a divulgacao institucional e genérica da

atividade.
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Respeite o
Caodigo de Etica
e fique
tranquilo!




realizacao:
COMISSAO DE FISCALIZACAO

DO EXERCICIO PROFISSIONAL
E DA PROPAGANDA IRREGULAR

@ facebook/oabpelotas
E-MAIL: pelotas@oabrs.org.br
PLANTAC: (53) 98123-0211 / (53) 3222-3218



